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Todos os cases aqui apresentados pertencem as agéncias citadas e sao maiores

e mais complexos do que o resumo apresentado aqui. O portfdélio redne cases

vencedores de concorréncias, trabalhos encomendados sem concorréncia ou

. e
’ concorréncias “perdidas” mas com projetos que julgo serem interessantes por
c diferentes razdes. Aproveite!

E caso vocé tenha participado deste case e queira conversar sobre o assunto, me

e3Ccreva uma mensagem.

ENTENDI

0 infinito comeca quando a marca fica de frent:

quem cria.
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TikTok na VidCe

0 infinito comeca quando a marca fica de frente com

quem cria.
AND CASA CLIENTE DISCIPLINA
2023 TM1 TIKTOK FEIRAS E CONVENCOES: VIDCON
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CONTEXTO

A marca nao
comprou o evento.
Comprou o encontro.

Na primeira edi¢&o brasileira da VidCon, a TikTok entra como
apoiadora do evento. O desafio nao era ocupar a assinatura
principal. Era ficar frente a frente com quem vive de

publicar.

Em 7,8 e 9 de julho, o S0 Paulo Expo recebeu um dia
dedicado a industria e dois dias voltados a comunidade.

Fonte: Meio & Mensagem, 17/85, G5/87 e 87,/07/2023, e POFline, ©3/07/2023.

A SOLUCAOD

Um espaco para usar, hao para
assistir

A resposta foi um lounge préprio de 100 m® para quem cria: o
criador entra, usa as ferramentas da plataforma e sai com
conteudo publicado. Cada ambiente existe para virar video.

TikTok Galaxy

O conceito chega em maio: € o tema global da marca nas
VidCons de 2023. Baseado na plataforma global, a casa
desenvolveu dois conceitos proximos que poderiam ser
facilmente adaptados conforme a necessidade conceitual
do TikTok.
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ESTRATEGIA

-

O infinito era o argumento.
A camada, a forma.

Trés pontos de vista estratégicos transformam a plataforma em um

territério que o criador pode explorar, ocupar e ampliar.

g1

O mundo infinito de conteudo

Energia, expresséo e paixdo abrem um mundo infinito de
conteudo criado pelas pessoas que publicam.

B2

A terra infinita de oportunidade

Novas audiéncias ainda descobrem a plataforma. Para quem cria,
isso abre uma terra infinita de oportunidade.

03

O poder infinito da criatividade

Ferramentas incorporadas facilitam o uso, entregam resultado e
tornam prazeroso experimentar o poder infinito da criatividade.

tomvinhal.
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CONCEIIO

Antes do futuro, cinco camadas inspiradas
na obra de Lewis Carroll e Tim Burton.

A ideia ndo aparece pronta. Ela atravessa sonho, fantasia, jogo e ficgcao

cientifica atéalcancar uma realidade infinita.

-

52 O buraco do coelho

Lewis Carroll leva Alice a um mundo em camadas pelo buraco do coelho. Tim Burton atualiza
esse imaginario com fantasia escura e surreal.

s O sonho ja visitado

A inspiracédo na VidCon dos Estados Unidos ja havia explorado esse territério de sonho. Era
preciso ir além.

sz A passagem para outro mundo

Shigeru Miyamoto leva Mario a noves mundos pelo cano verde. L. Frank Baum, autor de O
Magico de Oz, abre a jornada pela estrada de tijolos amarelos.

22 O futuro entra em cena

A ficcao de Philip K. Dick e o cinema de Ridley Scott encontram synthwave e vaporwave,
estéticas dos anos B0 revividas na internet com neon, sintetizadores e cidades noturnas.

o5 A realidade infinita

No ultimo degrau, o sonho vira realidade. O futuro deixa de ser referéncia e passa a ser o lugar
onde a experiéncia acontece.
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CENOGRAFIA
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ESPACO

Da fachada ao
encontro, uma *
Imersao continua.

A arquitetura organiza a experiéncia em trés gestos

continuos: atrair, atravessar e permanecer.

o1 Atrair

A nota em grande escala, as fitas de LED e os tuneis vaporwave criam pontos
montados para video em todas as faces visiveis,

°2  Atravessar
0 teto em arco e as paredes de conteldo conduzem a entrada. 0 pjsu preto piano
reflete as imagens e prolonga a profundidade. '

°:  Permanecer
No interior, doze ambientes combinam encontro, pausa, alimentacéo, jogo, producéao
de conteudo e edicéo.

CENOGRAFIA: TIME INTERNO

e
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JORNADA

Antes, durante e depois
cabem na mesma curva.

A régua redne duas trilhas na mesma curva. Uma acompanha
os convidados prioritarios. A outra conduz a lista de criadores

credenciados.

-2 15 CRIADORES CONVIDADOS —y— CRIADODRES CREDENCIADOS
Duas trilhas correm na meama curva: oa portos acima da linha
acompanham os 15 crladores convidados, e os pontos abalxo
conduzem os criadores credenclados gue chegam pelo evento.

Bl a2 CE]
. Antes ) Durante Depois
LONVITE E'FREPARD - RO EFFACO EDUCATAO DE FRUGWTO
FERRAMENTAS
2 USADAS
" : EXPERIENCIAS
. PREVIA DD &
) LOUNGE - CONTEUDG DE
ﬂ PRODUTD
MARIFESTO SOEREVIVENCIA . . T EXPERIERCIAS
CAINA DE PR ALRREN _Cj E AMAMHE
FRIMELRD IMPRENSA .
CORTATD [ cdDIon DE
= T’__Q CORFIRMACAD ENTRADA
: g CADASTRD Ll
CONVITE :
RESERVE &
DATA
15 CHIADORES CONVIDADODS CRIADORES CREDENCIADDS
ANTES ® ANTES
-
Primeiro contato Reserve a data
Ume pessoa de apolo, chamada conclerge, faz o primeire contato e culda da Um e-mall pede que a lista resarve a data antes de os cadastros abrirem.
confirmezio de presenga.
o,
Convite
i Caixa de imprensa 0 convite complete segue por e-mall e pela propria plataforma, com o caminho para
A calxa de Imprenea, ou press kit, leva convite, Informagéo e brindes de marca até & o cadastro.
casa do criador.
" Cadastro
| Manifesto de viagem A paaina de destino recebe o cadastro exclusive & reglstra a Intencao de lr.
0 manifesto de vlagem crganiza deslocamento, chegada e apolo num documento sd.
. Confirmagao
i — E-mall, telefone & plataforma ajudam e buscar as conflrmagbes que faltam.
" | Guiade sobrevivéncia — %
0 gula de sobrevivéncla redne o gue fazer em S8 Paulo, como clroular e cnde pedir ﬁ"” o
Eliacs E~el 1' i Codigo de entrada ="
- i
L

Prévia do lounge

Uma landing page, pagina feita para uma agdo a4, oferece uma prévia exclusiva do
BEPAGD.

I OURANTE
Experiéncias

Os comvidados vivem as experiéncias ao vive e criam conteddo dentro do espaco.

I OEPDIS
Ferramentas usadas

Um wvideo animado final explica os produtos usades nas atlvagles e como cada
ferramenta funciona.

A confirmacdo entrega um QR Code de entrada para o credenclamento no espaco.

E amanhé

Na véspera, um lembrete de chegada redne hordro e caminhe até o espaga.

DURANTE

Experiéncias

0 griader credenciado vive as experi@ncias e produz conteddo no eapaga.

DEPOIS

Contetdo de produto

A pagina final retema as ferramentas apresentadas no espago e prolonga a
educagde de produto.

tomvinhal.com



EVOLUCAOD

I INFINITIK TIKTOK GALAXY |

r B VL R
01 B4
Dublar e cantar Jogar na maquina
Cada ativacao coloca Mobile Effect House TikTok Gifts Machine
A batalha de dublagem e o cante comigo dao lugar & Mohile Effect A maguina de garra vira uma maguina de presentes em que as pellcias
u ma fe rramenta . House, a ferramenta de eriar filtros, e aos efeitos de voz numa tela explicam as ferramentas de monetizagao.
— - gigante. \ . y
na mao do criador. - _,
r B '
. : . 02 05
Ao conversar com TikTok Galaxy, tema mundial da marca, -
Se arrumar e maquiar Descansar
o projeto desenha uma expressao brasileira e da nova
) _ _ DIY Patchwork Table #ScreenBreak
funcéo as ativacoes. Cada gesto passa a ensinar O closet & a maquiagem dao lugar a uma mesa de DIY, de do it yourself, A sala de descanso vira uma area de bem estar digital, com a frase
. faca vocé mesmo, com tecidos e aviamentos para customizar os Swipe and refresh yourself, deslize e se atualize, na parede do recuo.
ferramentas reais da plataforma. b ! )
A parede se alre para uma circulagéo mais livre, o lounge ' B y
ganha assentos e a mini sorveteria ocupa o centro. 03 06
Editar no celular Registrar o lugar
Privacy Slot Machine Locations Wall
A base de encaixe do celular, chamada dock, da lugar a um caca-niguel A parede de foto vira uma parede de localizagées, com um icone para
gue gira dicas de privacidade e de gestao de audiéncia. cada estado e o convite a marcar o lugar na prépria ferramenta.
Y, . o

tomvinhal.com



EVOLUCAOD

| INFINITIK TIKTOK GALAXY !
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01 B4
Dublar e cantar Jogar na maquina
( :ada at“/agao CO|Oca Mobile Effect House TikTok Gifts Machine
A batalha de dublagem e o cante comigo dao lugar & Mobile Effect A maguina de garra wira uma maguina de presentes.em que as pelucias
u ma fe rramenta . House, a ferramenta de criar filtros, e aos efeitos de voz numa tela explicam as ferramentas de monetizagao.
— - gigante. \ : F
na mao do criador. - _,
r i T '
. : . 02 05
Ao conversar com TikTok Galaxy, tema mundial da marca, J
Se arrumar e maquiar Descansar
o projeto desenha uma expressao brasileira e da nova
) _ _ DIY Patchwork Table #ScreenBreak
funcéo as ativacoes. Cada gesto passa a ensinar O closet e a maguiagem dao lugar.a uma mesade DIY, de dao it yourself, A sala de descanso vira uma area de bem estar digital, com a frase
: faga vocé mesmo, com tecidos e aviamentos para customizar os Swipe and refresh yourself, deslize e se atualize, na parede do recuo.
ferramentas reais da plataforma. ol L )
A parede se alre para uma circulagéo mais livre, o lounge & - 1 = ™
ganha assentos e a mini sorveteria ocupa o centro. 03 06
Editar no celular Registrar o lugar
Privacy Slot Machine Locations Wall
A base de encaixe do celular, chamada dock, da lugar a um caca-niguel A parede de foto vira uma parede de localizagbes, com um icone para
que gira dicas de privacidade & de gestao de audiéncia. cada estado e o convite a marcar o lugar na prépria ferramenta.
L " #
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BRINDES

O vinculo também cabia na mao.

Os brindes de marca, também chamados de swags, prolongam a experiéncia em dois

momentos. ' ' ~

ANTES ) | | DURANTE ' \

Caixas tematicas de sorvete, jogos, producéo de conteudo, cozinha, Prasentqé; ligados as ativag f
coquetelaria e maguiagem. Cada caixa ia pronta para virar conteudo: cadargoﬁs neon, luz em anel olso
era 50 abrir e transmitir no TikTok. Antes delas, o press kit levava o

convite, a pulseira de acesso e meias customizadas. - .
. |
|II E
-\ /

\\\\\ @ TIRTES

gorro e luvas, tiaras, \
suporte de celular.



MEDICAO

EXxperiéncia também
hasce mensuravel.

Um OKR, objetivo com resultado a medir, organiza trés frentes. Cada uma recebe indicadores

de desempenho, ferramentas de medicao e responsaveis diretos.

Presenca fisica

As ferramentas do espaco medem gquem entra, quem & e 0 que
leva. O foco e a qualidade da presencga.

— Visitantes e perfil

— Lembranga de marca

— Indice de satisfacao

— Giro das ativagdes

— Distribuicdo de brindes

MEDIDO PELAS FERRAMENTAS DO ESPACO

d

Educacao de produto

O time de dados acompanha o que as pessoas passam a

conhecer e a experimentar. O foco & o uso das ferramentas.

— Ferramentas de monetizagio
— Efeitos e efeitos de voz

— Recursos de privacidade

MEDIDO PELOC TIME DE DADOS DA MARCA

&

Retorno comercial

O time comercial acompanha o que a presenca gera de negocio.
0 foco e a conexdo com negocio.

— Parcerias fechadas

— Receita de parcerias

MEDIDO PELO TIME COMERCIAL DA MARCA

tomvinhal.com



ARQUIVO

infiniTik

O projeto, » .
peca por peca

O acervo completo relune a identidade visual, os renders do
espacgo, as pecas de comunicagao, os brindes e os registros

da feira na ordem do projeto.

= 1} -'T*-_ ’I-- _'x* "? .I_. =
- T St e
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ARQUIVO

O projeto,
peca por peca

O acervo completo relune a identidade visual, os renders do
espacgo, as pecas de comunicagao, os brindes e os registros

da feira na ordem do projeto.

Survivors Guide
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ARQUIVO

O projeto,
peca por peca

O acervo completo relune a identidade visual, os renders do
espacgo, as pecas de comunicagao, os brindes e os registros

da feira na ordem do projeto.
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ESCALA

Um encontro desenhado
para ganhar escala.

Os numeros do projeto representam capacidade desenhada, nédo resultado. A escala da feira

aparece separada, como contexto.

CAPACIDADE DO PROJETO

100 m?

Area do lounge dos criadores.

1.600

Pessoas por dia de capacidade.

Fonte dos numeros da feira: balapgco d;:;igadé por Tela*Viva e GKFB em 10 e 11/87/2623.

80

Pessoas ao mesmo tempo.

15

Criadores convidados para a tritha
prioritaria.,

-

160

FPessoas por hora de capacidade.

3

Dias de feira, de 7 a 9 de julho.

C€ONTEXTO DA-EEIRA

Cercade9
mil
Publico total da feira nos trés

Mais de 70

Painéis na programacgdao da
feira.

Mais de 200

Talentos reunidos pela feira.
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