~ WOLTAR

AVIS0O S0OBRE 05 CASES

Todos os cases aqui apresentados pertencem as agéncias citadas e sao maiores

e mais complexos do que o resumo apresentado aqui. O portfdélio redne cases

vencedores de concorréncias, trabalhos encomendados sem concorréncia ou

concorréncias “perdidas” mas com projetos que julgo serem interessantes por

diferentes razoes. Aproveite!

T
E caso vocé tenha participado deste case e queira conversar sobre o assunto, me
escreva uma mensagem.
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Uma estreia oficial que fez da musica a ponte ¢ \

com uma casa propria na Cidade do Rock, um f
que viraram personagens e a mobilidade cuidando da chegada e da volta.

AND CASA ELTENTE DISCIPLINA
26819 BULLET FORD FESTIVAIS: ROCK IN RIO
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Ford no
Rock In RIO

Uma estreia oficial que fez da musica a ponte entre marca, festival e familia, _
com uma casa propria na Cidade do Rock, um territério ocupado por carros | \
que viraram personagens e a mobilidade cuidando da chegada e da volta.

AND CASA CETENTE DISCIPLINA
26819 BULLET FORD FESTIVAIS: ROCK IN RIO

tomvinhal.com



CONTEXTO

Uma estreia
precisava
significar mais

A Ford chegou ao Rock in Rio
2019 como patrocinadora e
montadora oficial pela primeira
vez.

O desafio era transformar essa primeira vez em uma presenga
util, relevante para familias e coerente com uma marca de

mobilidade.

Fonte: AutoData, 12 de novembro de 2018, e Meio e Mensagem, 19 de agosto de 2019.
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INSIGHT

A musica ja ligava
os trés mundos

A musica dita o tom da vida das pessoas e representa geragdes inteiras. Ela também
acompanha viagens, encontros e carros que viram parte da historia de uma familia.
Por isso, a musica conecta Ford, festival e familia sem forcar nenhuma das trés

relacdes.

F ° Atz 'Iia
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MUSICA DE REFERENCIA:

DON'T STOP ME NOW (QUEEN)
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CONCEITO

S h OW é C u rti r O conceito transforma lagos de familia em critério criativo. Cada
vinculo entra na curadoria como uma relacado reconhecivel, sem
el I l Fal I |i| ia depender de uma lista especifica de atracdes.

0 conceito veio do cliente. A Ford chegou com Show & Curtir em
Familia, e o projeto transformou a frase em critério de curadoria

musical e de ocupacao dos espacos.

Pais e filhos Irmaos Casais Amigos
0 vinculo entre geragdes transforma musica em A histéria compartilhada vira repertaorio, Uma familia que comega da ao conceito uma A familia que vocé escolhe e que acompanha
memaria de familia. parceria e presencga de palco. leitura afetiva e contemporanea. em todos os momentos, dentro e fora do show.
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FOR UM MUNDO MELHOR
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05 ESPACOS

A marca ocupou
trés espacos

Um era da Ford e dois eram do festival. A distincao organiza o

projeto inteiro: numa casa propria a marca decide tudo, e num

territorio do festival ela entra com leitura e repertorio. Cada

espago aparece por inteiro nas pranchas sequintes.

Fonte: Rock in Rio, Apresentacio Rota 85, 18 de junho de 2019, e Promouiew,

30 de setembro de 2819.

81

Ford Garage

CASA PROPRIA DA FORD

Dois andares em 150 m?, com produto, palco, bar e lounge sob 0 mesmo teto.

02

Rota 85

TERRITORIO DO FESTIVAL

Um cenario criado pelo préprio Rock in Rio para a edicao de 2019, que celebrava os
34 anos da primeira edicdo do festival.

03

Area VIP

TERRITORIO DO FESTIVAL

A area de convidados do evento, onde um unico carro sustentava a presenca da

marca.
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FORD GARAGE

Uma casa em
dois niveis

Em 150 m? e dois andares, o Ford Garage separava acesso sem
perder unidade. O térreo ficava aberto ao publico,com o
produto na vitrine e o palco ao fundo. O piso superior recebia
convidados no bar e no lounge, com vista para o Palco Mundo,

e um teto retratil completava a estrutura.

CENOGRAFIA: MCHECON

FACHADA : PALCO E LOUNGE DO TERREO ANDAR SUPERIOR
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Fonte: Meio & Mensagem, 26 de setembro de 2019.



PROGRAMACAD

O palco mudava
de publico

O critério musical combinava uma banda base com vocalistas
rotativos. Essa familia expandida da musica permitia variar
repertorio e encontros sem apoiar o projeto em um Unico

nome.

Clientes atuais
A primeira entrada era dedicada aos clientes atuais da Ford.

15h

Inscritos
A segunda entrada recebia pessoas inscritas com antecedéncia.

18h

Quem jaestavala
A dltima entrada se abria ao publico presente no estande.
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shows pordia shows exclusivos
A banda base com vocalistas convidados subia ao palco Em formato curto, feitos s6 para quem estava dentro do
as 16h, as 18h e as 21h, com um publico diferente em Ford Garage.

cada entrada.

Fonte: release da Bullet, wvia Portal da Propaganda & Mundo da Masica, 25 e 26 de setembro de 2819, tomvinhal.com



ROTA 85

Na Rota 85, cada carro 0 territério era do festival, com cenario inspirado na Route 686, a histérica Rota 66.
ganhava um pape[ Em vez de tratar a rua como exposigéo, a Ford deu a cada ponto um carro e uma
histéria. O produto virou personage% 1985.
()
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POSTO DE CINEMA KO BORRACHARIA BARRACA DE CAPELA SORVETERIA CERVEJARTA
GASOLINA CARRD FRUTAS
Posto de gasolina Cinema no carro Borracharia Barraca de frutas
TERRITORY RANGER ECOSPDRT AUR FLAT RAMBER XLS5

0 Mustang assume o papel de earro dos nolvos com Just Married [Racém A prancha no tete transforma a EcoSport Freestyle no carre de dels surfistas, A Ranger encena o motorista da vez & leva ao cendrio uma mansagem de
Casades) aplicads na trasaira. consumo responsavel.

f . . ~E AGUI FICAVA O SALTO
Fonte: Rock in Rio, Apresentacac Rota B5, e Meio & Mensagem 25 A% sefembro de 2819, .

) Trés pequenas camas elasticas diante de um painel com explosio de cores e uma
placa de acrilico com conceito e lego. O salto congelava fotos, videos e animagées
curtas.

0 Territory vira viajante em Born to Be Wild [Mazcido para Ser Livre], com uma Mo drive=in, cinema em gue se assiste ao filme de dentro do carro, a cagamba & EcoSport Bun Flat, com pneu que roda furadeo, encontra uma histdria hNa Ranger XLS, a cagcamba vira géndola com caixas de madeira e frutas.
familia gue para no posto antigo para reabastecer. da Ranger vira poltrona com almofadas, luz e som. funcional no ponto dedicado aos pnaus, que comportava dols carros.

Capela Sorveteria Cervejaria

HUSTANG ECOSPURT FREESTYLE RANGER
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AREA VIP

Um carro virava
capa de disco

Na area de convidados do festival, o Mustang exposto
ganhava um enquadramento pronto: telas com a exploséo de
cores dos dois lados, o disco ao fundo e a marca no centro. O
convidado entrava na composicao e saia com a propria capa.
E o terceiro espaco do projeto e o mais econdomico de todos:

um Unico carro, sem estrutura construida, dentro de um

territorio que ja era do festival.

g2

O produto como estrela
0 Mustang é o carro mais desejado da marca, e na area VIP ele fazia o trabalho

81

A foto saia pronta

0 enquadramento ja entregava a imagem no formato de capa, pronta para
sozinho.

compartilhar.

tomvinhal.com

Fonte: Grandes Momes da Propaganda, 1° de outubro de 28159.



PROMOCAQ

-4 [ CADA UM PODERA INGRESS0S,
SERAO LEVA R + TUDO HOEPEDAGEM,

GANHADORES TRANSPORTEE
| PARA CADA DIA ACOMPANHATES pAGO ALIMENTACAD

SAIBA MAIS EM WWW.FORDPROMOCAO.COM.BR

-

Fonte: release oficial Ford, 22 de maio de 2019.

O convite comecava
na concessionaria

Antes de qualquer pessoa chegar a Cidade do Rock, a rede de
servigos virava porta de entrada do festival. Quem levava o carro
para uma revisdo concorria a passar um dia inteiro no Rock in Rio

com a familia.

1 Healize um servigco na concessionaria mais proxima.
2 Acesse o site da promocéo, cadastre-se e adicione os dados da nota fiscal do servico.
3 Escolha o dia do festival de que quer participar.
44 Receba seu nimero da sorte para concorrer.
-
0 PREMIO
7 ganhadores +3 acompanhantes Tudo pago
um para cada dia de festival. cada ganhador levava a familia. ;'uaiz;ilizﬁ.éf;aspedagem, AL

tomvinhal.

com



MOBILIDADE

A marca de carro
resolve a volta

Decidir a hora de sair
PARCERIA SUGERIDA: WAZE

18 m?

No alto do espaco, um painel de LED exibe o0 mapa ao vivo do aplicativo de transito. A
tela mostra o transito em tempo real e a distédncia da Cidade do Rock ate cada regiao
do Rio. Quem esta no festival olha para cima e decide quando e como ir embora, sem

abrir o celular no meio da multidéao.

Fonte: Consumidor Moderno, 8 de setembro de 281%9.

A estratégia amplia o patrocinio para chegada e volta, dois momentos em que

uma montadora tem algo proprio a oferecer. A marca ajuda justamente na

noite em que ninguem quer pegar o carro.

FordPass

E o aplicativo da Ford para quem
tem um carro da marca. Quem ja
usa o aplicativo para agendar
revisio passava a encontrar ali os
beneficios de transporte do
festival.

|CLIEHTE FORD NAO PRECISA IR DIRIGINDO AO FESTIVAL

L3

Primeira Classe

E o transporte oficial do Rock in
Rio, gue leva e traz o publico em
onibus executivos a partir de
pontos da cidade. O voucher saia
pelo aplicativo, sem custo para o
proprietario.

- })

Riocard Mais

E o cartdo de transporte publico
do Rio, que vale no metrd e no BRT,
o sistema de &nibus expresso da
cidade. O cartdo era entreque ao
proprietario pelo mesmo
aplicativo.

Na pratica, o dono de um Ford vai e volta do festival sem dirigir, sem estacionar e

sem pagar a conducao.

tomvinhal.com



JORNADA

Da rede de servicos
a volta para casa

A jornada comega antes da Cidade do Rock e termina depois
do ultimo acorde. Cada ponto cumpre um papel diferente na

relacdo entre servico, experiéncia e mobilidade.
21
Antes

REDE DE SERVICOS

SERVICO QUE

62
Durante

CIDADE DO ROCK

CASA DA
HMARCA

= MARCA PELO
@ CAMINHOD

VIRA CONVITE _@F
@'_ CHEGADA SEM

CARRD

Antes REDE DE SERVIGOS

Durante cipoapeE po RoOCK

B3
Depois

A VODLTA PARA CASA

MEMORIA EM
IMAGEM

A VOLTA
FECHA A
EXPERIENCIA

Depois a voLTa PARA CASA

Servigo que vira convite

Clientes gue passavam pela rede de servigos concorriam a um dia de festival com a
familia.

Chegada sem carro

0O FordPass conectava proprietarios aos meios oficlals e publices de transporte até o
festival

A volta fecha a experiéncia

0 mapa ao vive sugerido orientava a deciséo de saida, enguanto os beneficios de
transporte completavam o deslocamenta.

Casadamarca

No Ford Garage, produto, musica, publico e convidados encontravam fungdes
proprias no mesmo espaco.

Marca pelo caminho

Ma Rota 85, historias de produto ampliavam a presenca para além da casa propria.

Memadria em imagem

0 salto na sorveteria e o Mustang na area VIP davam dois enquadramentos para a
participacéo.

tomvinhal.com



ARQUIVO

O projeto,
peca por peca

O acervo completo publicavel reune a identidade visual, os
renders finais do espaco, as pecas de ativacéo e os

reqgistros de imprensa na ordem do projeto.

tomvinhal.com



ARQUIVO

O projeto,
peca por peca

O acervo completo publicavel reune a identidade visual, os

renders finais do espaco, as pecas de ativacéo e os

registros de imprensa na ordem do projeto.
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ARQUIVO

O projeto,
peca por peca

O acervo completo publicavel reune a identidade visual, os
renders finais do espaco, as pecas de ativagédo e os

registros de imprensa na ordem do projeto.

R
= 150
T
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ESCALA

1.500

Vouchers do Primeira Classe oferecidos
pela Ford, gue acabaram antes de o
festival comecar.

E numero de oferta, ndo de uso:
diz quantos wvouchers a Ford
disponibilizou, ndc quantas
pessoas foram transportadas.

CONTEXTO DO FESTIVAL

7 dias 700 mil
de Rock in Ric 2019. visitantes do festival inteirc.

Fonte: Consumidor Moderno, B de setembro de 2819, e Meio e Mensagem, 23 e 26 de setembro de 2619. Release oficial Ford, 22 de maio de 2019, e Portal da Propaganda, 25 de setembro de 2019. Promoview, 8 de outubro de 2019, para os

nimeros do festiwval.

Uma presenca na
escala do festival

Os numeros da Ford medem estrutura, programacao, produto e beneficios

oferecidos. Os numeros do Rock in Rio aparecem separadamente como contexto do

evento, nunca como publico ou resultado do estande.

150 m?

Ford Garage em dois andares.

6 shows

Exclusivos e em formato curto, no total do festival.

5 modelos

Carros Ford na Rota 85.

28 ingressos

Sete prémios com quatro ingressos cada.

tomvinhal.
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